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Importaciones 352
ANC : U 0 - J : 0 e .
2005 190,700 = 126,625 87,400 84,979 67,043 = 68750 | 625497 779,983
2006 | 154,891 | 36,734 | 83,227 | 34,789 101,688 | 46,504 | 457,833 | 617,820 yio )
2007 | 167,389 41,079 = 88939 88,763 101,853 55004 | 543,117 721,177 .2
2008 | 180,745 | 22,530 | 72,203 | 61,465 78,698 | 35009 | 450,650 604,631 1o 0%
2009 197,294 22,750 = 78,456 45143 74,742 56,881 475266 604,827 @ ool
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Fuente: Aduana de México

Disminucion en el periodo ‘
2005 -2009: 22%
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México complementa sus requerimientos con importaciones de:

CANILEC

También

s
exporta:

Fuente: Socios CANILEC
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Materias primas

y algunos productos terminados como
quesos

Formulas Infantiles 17,000
Leche en Polvo y ultra pasteurizadas 21,000
Leche Condensada 14,000
Helados 800

Yogurt 1,200
Quesos 1,500
TOTAL 55,500
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Estados Unidos de Norteamérica

/ A pesar de que México es un
pais  deficitario  en la
produccion de leche y a partir
de la firma del Tratado de Libre
Comercio con Estados Unidos
de Norteamérica, los tratados
comerciales con algunos paises

de Sudamerica y

Centroamerica, dio inici0 un

\ proceso de identificacion de
Centroamérica nuevos mercados, que

comprenden basicamente esas
zonas, iniciando de esta manera

el proceso de exportacion de
Algunos paises de Sudamérica productos lacteos.

w
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Produccién de leche 2009 W Comarca Lagunera
] Coahuila 1,149,050

Durango 785,251

O L

AS (miles litros)

20% produccion total

1 Trépico
Veracruz 672,468
Chihuahua
Chiapas 337,151
9% prod
> Produ Tabasco 105,876
Oaxaca 39,717
Campeche 31,417
Jalisco 1,758,482 A
Tamaulipas o E
Guanajuato 697,237 = o
12% produccion: ,f"é
Hidalgo 411,669 — Vi
Puebla 359,617 . cl . A )
Michoacan 307,269 pS *’h "
36% produccidn total ' |
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Mercado de lacteos

El mercado de la Industria Alimentaria ha tenido una contraccion en 2009 de
1.9%, porcentaje inferior a otros sectores de la economia nacional, la crisis ha afectado de

manera distinta a cada categoria de productos, ya que por ejemplo:

La crema comestible y

quesos procesados t
presentan crecimientos

en el Autoservicio.

Por su parte, las leches en polvo y
las leches saborizadas son las que
mas disminuyen su consumo.

El cambio en los habitos del consumidor inteligente esta migrando hacia las marcas libres, lo
cual representa un 5.8% del mercado.
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Apoyos Yy subsidios

Consideramos que los apoyos y subsidios deben ser aplicados directamente a pequefios
productores de hasta mil litros de leche diarios y que tengan la capacidad de crecer e
incrementar su productividad y medir los resultados.

En relacion al Programa Implementado a finales del 2008
de Estabilizacion al Precio ‘ y durante 2009.

de la Leche
\ Para 2010 no se ha aplicado el programa de FOLECHE vy los

excedentes ocasionales que se generaron en Semana Santa y
los estacionales que presentan por el incremento de la
produccion en los estados del norte en la primavera fueron
resueltos a través de la captacion de la industria.

En el centro y occidente cuyo pico de produccion se alcanzara
durante el verano, también seran adquiridos por la industria.
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Los actuales esquemas y requisitos benefician solamente a los grandes productores

Grandes Productores Pequefios Productores

Personal técnico & Personal técnico  $@

Personal administrativo " Personal administrativo 98

Es necesario simplificar las reglas de operacion y medir los resultados que de cada
apoyo se tengan.

/7 Los programas productivos
En terminos generales es indispensable diferenciar:

Los programas asistenciales.

CANILEC
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M Normalizacion

NOM-051-SCFI/SSA1-2010 ( Entrada en vigor a partir de enero del 2011 )

Especificaciones generales de etiquetado para alimentos y bebidas no alcohdlicas
pre envasados.

Revision NOM-086-SSA1-1994

Bienes y Servicios. Alimentos y bebidas no alcohdlicas con modificaciones en su
composicion. Especificaciones nutrimentales.
Entre los que se encuentran productos deslactosados, light, adicionados con
prebidticos, probidticos, omega 3, entre otros.

w
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NOM-035-SSA1-1993

NOM-036-SSA1-1993

NOM-121-SSA1-1994

NOM-184-SSA1-2002

NOM-185-SSA1-2002

w
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Proyecto NOM - 243

Bienes y servicios. Quesos de suero. Especificaciones sanitarias.

Bienes y servicios. Helados de crema, de leche o grasa vegetal,
sorbetes y bases 0 mezclas para helados. Especificaciones sanitarias.

Bienes y servicios. Quesos: frescos, madurados y procesados.
Especificaciones sanitarias.

Productos y servicios. Leche, formula lactea y producto lacteo
combinado. Especificaciones sanitarias.

Productos y servicios. Mantequilla, cremas, producto lacteo
condensado azucarado, productos lacteos fermentados y
acidificados, dulces a base de leche. Especificaciones sanitarias.

CANILEC
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Revision NOM-131-SSA1-1995

Bienes y servicios. Alimentos para lactantes y nifios de corta edad. Disposiciones y
especificaciones sanitarias y nutrimentales.

PROY-NOM-181-SCFI1-2010

Yogur, yogurt, yoghurt, yoghurth o yogurth-Denominacion, especificaciones
fisicoquimicas, informacion comercial y métodos de prueba.

w
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Campaia de comunicacion

Objetivo:

> Incrementar el consumo de los productos lacteos informando
sobre los beneficios de estos.

Mensaje:

Incrementar el consumo de los lacteos, basados en evidencia
cientifica, comunicando las ventajas en las distintas etapas de la vida, destinadas a
aumentar y fomentar el consumo para llevar una vida saludable.
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Estrategia: %

> Fomentar una opinion puablica favorable a la leche y los
productos lacteos.

» Comunicar al consumidor final por medio de medios
electronicos e impresos para incidir en su consumo.

CANILEC Camara Nacional de Industriales de la Leche



Plan de Trabajo

@ Comité de Expertos:
“_"’{% Generar credibilidad con el respaldo de la comunidad cientifica y
v asesores de Canilec, formando un equipo multidisciplinario siendo
aly lideres de opinion.

@

Aula de Productos Lacteos

Concentrar la informacion fomentando la formacion e investigacion
de los lacteos a traves de un centro dependiente de Canilec aunado

a las jornadas de divulgacion para promover el mensaje.

Camara Nacional de Industriales de la Leche
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Jornadas de Divulgacion:

Participaran personalidades de la nutricion para plantear
inquietudes y necesidades, con el objetivo de llegar a los
sectores implicados en el campo lacteos-salud: industriales,
consumidores, profesionales de la nutricion e investigadores
del campo agroalimentario y lacto ldgico.

Desarrollo del Libro Blanco de los Lacteos:

Recopilar bibliografia que pueda ser consultada por
especialistas y profesionales medicos.

CANILEC
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En este afio y con una aportacion de
aproximadamente 13 millones de pesos, la
industria junto con los productores de leche
participamos en la elaboracion de una
campafia de consumo.

Para 2010 tenemos proyectado una campana
que incluya, ademas del consumo de
leche, el consumo de productos lacteos.
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A PROFESIONALES DE LA SALUD ¥ SALA DE PRENSA

El pasado 14 de abril CANILEC
lanzo la iniciativa “Toma un buen
consejo”, Toma leche y sus
derivados, misma que tiene como
objetivo fomentar el consumo de los
lacteos.

Consejos

Alimentacion Correcta

El seguimiento de una alimentacidn correcta contribuye a mantener
un estado de salud dptimo y a uir el go de enfermedad.
Conece la incipal comendaciones para peder seguir una

alimentaci .
La leche es un alimente muy

complets que contiene:

de buena calidad que, -
o= favorecen o www.tomaun buenconsej 0.com.mx
adulta, a mantener en buen
estadao los misculas
= Hidratos de carbono que dan
energia al cuerpa
= Grasas que, de igual manera,
nergia y funcienan
icula de witaminas

] Tanto la leche come
contenido de sus derivados son
nutrimentes d u ¥ fuente de una gran
y sus derivafd / cantidad de
impertante in 3 ) nutrimentos
cada etapa de |a vida. indispensables para la 5n, a la salud de

s a obtener energia
= Minerales, como el calcio, que
ayuda a mantener en buen
estado los huesos

Conoce las il vida. Adem
cesidades de cada — gran benefi
sfruta de los — ce

ofrec
derivados. e salud, icondcel 8
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Beneficios de incluir Leche y sus Derivados
en la alimentacion diaria

Contribuye a mantener el buen estado de los huesos y dientes y ayudar a
prevenir enfermedades

Con el calcio se desarrollan huesos fuertes (nifos), para que en la vida
adulta disminuya el riesgo de padecer osteoporosis y fracturas

La proteinas protegen a los dientes contra las bacterias que contribuyen a
la formacion de caries.

‘I Tanto el calcio como las proteinas pueden favorecer la pérdida de grasa
oA cuando se esta llevando a cabo un régimen para bajar de peso.
CANILEC
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Beneficios de incluir Leche y sus Derivados
en la alimentacion diaria

La combinacion de minerales, calcio, potasio y magnesio, pueden ayudar a
controlar la presion arterial. En el caso de los lipidos, este acido graso es muy
Importante en la prevencion de enfermedades cardiovasculares, pues tiene
efecto en la reduccion de colesterol sérico total, LDL vy triglicéridos, y aumento
de HDL.

La leche contiene un tipo de azlcar llamado lactosa, que contribuye a mantener
en buen estado a los microorganismos benéficos que habitan en el intestino y
que actlan como una barrera contra los microorganismos nocivos. Ademas el
yogurt contribuye a aumentar este tipo de microorganismos benéficos.
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Beneficios de incluir Leche y sus Derivados %
en la alimentacion diaria :

Existe una gran cantidad de evidencia
cientifica a favor del consumo de lacteos a
cualquier edad, pero de igual manera existen
estudios sobre la disminucion en el consumo
de estos productos, razon por la cual en
CANILEC consideramos que las dietas se
deben de realizar de manera individual y nunca
de manera colectiva.

6 a.
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Consumo de leche y productos lacteos (kg ano por persona)

287.7

300 -
250 -
200 -
150 7 101.7

100 -

Suiza Estados Unidén Australia Nueva México
Unidos Europea Zelandia

Fuente: FAO (www.fao.org)
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http://www.fao.org/�
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Obesidad en adultos (% de la poblacion)

34.3
¥ 30
) 26.5
* D * > P D A *
20 A\ ; * «(J \(J O . * ?
‘)0\/\' N (\0’2} <® Q;é% %"Q(b b & <<'\>
.(b “(\fb 'Q:\.
\3 St \
% de la poblacion adulta con obesidad
* Suiza 1992 : 5% | 2007 : 8%
** Francia 1990:6% | 2006 :11%
Fuente: OECD (www.oecd.org)
*E* México 2000 : 24% | 2006 : 30%
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Lo anterior muestra que:

> Paises miembros de la OECD entre ellos Suiza y algunos de la Union Europea presentan
bajos indices de obesidad y altos consumos de productos lacteos.

> Hay paises como Estados Unidos, Nueva Zelanda, Australia y Reino Unido que tienen
altos consumos de leche y sus niveles de obesidad entre la poblacion también son altos.

> En el caso de México, tenemos un bajo consumo de productos lacteos en relacion a los
paises antes mencionados y un nivel alto de obesidad, por lo tanto, no encontramos una
interrelacion definitiva derivada entre el consumo de leche y la obesidad.

w
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® Posturade CANILEC presentada ante i @
Secretarios de Salud y SAGARPA T

Sefiores secretarios, como representante de la industria de productos lacteos del pais tengo que
manifestarles nuestra total inconformidad sobre el tratamiento y recomendaciones que se pretende dar
al consumo de nuestros productos en la dieta de los Mexicanos.

Reconocemos el grave problema de obesidad y sobrepeso que padecemos en nuestro pais y nuestra
industria se ha sumado y lo seguira haciendo al esfuerzo comun de toda la sociedad mexicana para
disminuir la incidencia y revertir la tendencia a traves de la educacion de nuestros consumidores y de
ofrecer productos alternativos para incluir en las dietas individuales de los miembros de la familia de
conformidad con sus requerimientos nutricionales.

Asi tenemos hoy en el mercado como las leches, yogures y quesos descremados o con bajo contenido
de grasa, leches deslactosadas, leches, yogures y bebidas fermentadas saborizadas con edulcorantes no
caldricos, adicionados con probiéticos, prebidticos, entre otros.

CANILEC Camara Nacional de Industriales de la Leche



® Postura de CANILEC presentada ante

SECRETARIA DE AG RICULTURA,

Secretarios de Salud y SAGARPA T

¢

ho | B Existen muchas opiniones cientificas a favor y en contra de las cualidades
i nutricias de la leche y sus derivados y especificamente en relacion de la grasa
im\}a de la misma.
@ -

Se ha llegado al extremo de declarar por algun funcionario del gobierno que una de las industrias mas
cerradas para el cambio de etiquetas y reducir las porciones de grasa en sus productos son las de la
leche y el yogur. Igualmente ha mencionado: los mexicanos “hemos prostituido la comida, todo lo
freimos, le agregamos crema y queso” - Dr. Juan Rivera Domarco, Director General Adjunto del
Centro de Investigacion en Nutricion y Salud, del Instituto Nacional de Salud Publica.

CANILEC Camara Nacional de Industriales de la Leche



® Postura de CANILEC presentada ante 22l ®
Secretarios de Salud y SAGARPA T

A nuestro entender México es uno de los pocos paises cuya autoridad esta en contra del consumo de
productos lacteos.

La “jarra del buen beber para nifios de educacion béasica” se fundamenta en un estudio elaborado en los
Estados Unidos de Norteamérica, en donde el consumo de leche es muy superior al de los mexicanos y ni
siquiera ha sido considerado en dicho pais para regir la politica del consumo de alimentos en las escuelas,
y menos su gobierno lo utiliza de manera oficial como se pretende en México.

El consumo de leche en Meéxico segun cifras de la FAO es de 101.7 kg por persona/afio, muy por debajo
de paises como Suiza y miembros de la Union Europea, cuyos indices de obesidad segun la OECD estan
muy por debajo del indice de Mexico, por lo que con datos duros se puede ratificar que el problema en
nuestro pais es multifactorial y que la leche y sus derivados es uno de los alimentos que menos influye en
el indice.

CANILEC Camara Nacional de Industriales de la Leche



® Postura de CANILEC presentada ante
Secretarios de Salud y SAGARPA T

Los dafios de la industria procesadora de alimentos lacteos seran variables en cada empresa y se
presentaran ante COFEMER. Solo por citar a una de las mas importantes y afiliado nuestro por la
caida de ventas de las cooperativas es de $70 millones de pesos.

Los dafios colaterales son los mas graves que se generaran por las recomendaciones sobre el consumo
de productos lacteos en las escuelas y que seguramente se haran extensivos a los hogares como en parte
lo sefiala el Art. 12-B de los lineamientos correspondientes, crearan confusion en los consumidores al
adoptar una gran parte de ellos de dichas recomendaciones en el hogar, generando una caida de ventas
a nivel nacional.

CANILEC Camara Nacional de Industriales de la Leche



® Postura de CANILEC presentada ante | ®
Secretarios de Salud y SAGARPA T

Estimamos que la caida de ventas de los productos lacteos en los hogares mexicanos de esta medidas,
sera de cuando menos el 8% lo que representa cerca de $16,000 millones para la industria en general.
Para el sector primario mexicano cercano a los $509 millones derivado de la generacion de 848 millones
de litros que seran excedentes y en el mejor de los casos se venderan como tales al precio de referencia
que Liconsa les aplica de $3.90 vs $4.5 del mercado general por litro de leche es decir, $0.60 menos.

La leche tiene como componente esencial la grasa, la que se puede disociar pero que tendra un costo
muy alto porque dicho producto iria de cualquier manera para el consumo directo de la poblacion
porque no se puede tirar. Solo por el efecto de descremar la leche fresca que actualmente compra
Liconsa de los ganaderos mexicanos, se generarian cerca de 15,000 toneladas de crema que irian al
mercado nacional a competir, disminuyendo los precios de la misma con el consiguiente dafio
economico para el sector, sin que esto evite que entre al circuito econémico para mantener la
rentabilidad de la rama.
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® Postura de CANILEC presentada ante

SECRETARIA DE AGRICULTURA,

Secretarios de Salud y SAGARPA S

Los DIF’s estatales tienen también productos lacteos que ofertan cada uno de ellos y formulas
distintas, hasta hoy no se ha podido uniformar una sola para ser utilizada por todos ellos. No se puede
por decreto, cambiar las condiciones economicas y la ley de la oferta y la demanda en las que se
sustentan las diferentes ramas agroindustriales y el dafio de estas politicas publicas puede ser de grandes
consecuencias econémicas para el pais.

Solo recordemos que por efectos de la crisis econdmica global y de las medidas
preventivas sobre el virus de la influenza AH1N1, las ventas del sector lacteo cayeron,
por disminucién del consumo en las zonas turisticas, cerca del 2%.

Estamos en la mejor disposicion de colaborar y alineados desde su firma con los diez puntos del acuerdo
nacional para la salud alimentaria. Estrategia contra el sobre peso y la obesidad.
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@ ACUERDONACIONAL PARA LA SALUD ALIME

ESTRATEGIACONTRAEL SOBREPESOY LA OBE

DECALOGO

1.Fomentar la actividad fisica.
2.Aumentar la disponibilidad de agua simple potable.

3.Disminuir el consumo de azucar y grasas en bebidas.

4. Incrementar el consumo diario de frutas y verduras,
leguminosas, cereales de granos enteros y fibra en la dieta.

5.Etiquetado util, de facil comprension y del fomento del
alfabetismo en nutricion y salud.

6.Lactancia materna exclusiva.

7.Disminuir el consumo de azucares y otros edulcorantes
caloricos.

8.Disminuir el consumo diario de grasas saturadas en la dieta
y reducir al minimo las grasas trans.

9.Control de tamanos de porcion recomendables en la
preparacion casera de alimentos.

10.Disminuir el consumo diario de sodio.
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iGracias por su atencion!

Dr. Félix Martinez Cabrera
Presidente CANILEC

11-13 agosto, 2010
Guadalajara, Jalisco
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